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Der Handyfahrplan für Stuttgart 
 

Mit push&ride können mit dem Handy jederzeit 

Fahrplanauskünfte für den öffentlichen Nahverkehr 

abgerufen werden. Die Abfragen sind für den 

Benutzer völlig kostenlos. Dabei führt der Benutzer 

folgende Schritte aus: 

1 Start der Applikation 

2 Wahl einer Favoritenverbindung oder Neue 

Fahrplanauskunft (Start- und Zielhaltestelle 

wählen) 

3 Berechnung der nächsten Verbindungen 

4 Auswahl aus angezeigten Verbindungen 

5 Anzeige der Detailinformationen (Preis, 

Umstiege etc.) für die gewählte Verbindung 

 

 

Altersverteilung der Benutzer (n = 890) 

Der typische Benutzer ist zwischen 16 und 30 Jahre 

alt, Student/Auszubildender oder junger 

Arbeitnehmer und häufiger Benutzer der öffentlichen 
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Verkehrsmittel. Die meisten Benutzer verwenden 

push&ride mehr als 3x pro Woche. Bereits über 4000 

Menschen verwenden push&ride, jeden Tag kommen 

vor allem durch persönliche Weiterempfehlung neue 

Benutzer hinzu. 

push&ride funktioniert auf den allermeisten aktuellen 

Mobiltelefonen und benötigt im Unterschied zu den 

vorhandenen Lösungen keine Internetverbindung. 

Die Verbindungsauskunft basiert auf den 

veröffentlichten Fahrplandaten des VVS. Die 

ausgelieferten Applikationen laufen auf Grund der 

Fahrplanwechsel jeweils zum Halbjahr ab. Zu diesen 

Zeitpunkten müssen alle Benutzer auf eine neue 

Version updaten. 

push&ride ist bisher nur für den Großraum Stuttgart 

erhältlich, weitere Regionen befinden sich in Planung. 

push&ride genießt bei den Benutzern ein sehr 

positives Image: 
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Anzeigenformate und Preise 
 

Jede Anzeige in push&ride besteht aus: 

¶ Banner (kann auch ein Text sein) 

¶ Anzeigentext und Teaser 

¶ Interaktionsmöglichkeiten 

Beim Starten der 

Anwendung und beim 

Berechnen der Route 

entstehen Wartezeiten 

für den Benutzer. In 

diesen Momenten der 

hohen Aufmerksamkeit 

direkt vor der Anzeige 

der Verbindungen wird 

Ihr Banner präsentiert. 

Dabei unterscheiden wir zwischen den folgenden 

beiden Anzeigenarten: 

¶ Start-Anzeigen 

¶ Haltestellen-Anzeigen 

 

Bilder sagen mehr als Worte, hier sehen Sie die 

beiden Formate in Aktion: 
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Für Start-Anzeigen wird 
beim Laden der 
Applikation das Banner 
angezeigt. Nachdem der 
Ladevorgang 
abgeschlossen ist kann der 
Benutzer über eine 
individuell benennbare 
Auswahl auf dem 
Homescreen zur Anzeige 
zurückkehren, um eine 
Interaktion durchzuführen. 

 

  

Haltestellen-Anzeigen 
werden bei der 
Berechnung einer 
Verbindung angezeigt. 
In der Verbindungs-
übersicht wird dem 
Benutzer der Teaser 
präsentiert zusammen mit 
der Möglichkeit zur 
erneuten Darstellung der 
Anzeige und Ausführung 
einer Benutzeraktion. 
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Für jede Anzeige können die beiden Displaytasten mit 

Benutzeraktionen belegt werden: 

¶ Nummer anrufen 

Hinterlegen Sie eine Nummer (z.B. Ihr 

Callcenter), die direkt per Tastendruck 

gewählt wird. 

¶ SMS senden 

Hinterlegen Sie eine Nummer und eine 

Textvorlage für eine SMS, die direkt versandt 

werden kann 

¶ Website öffnen 

Wenn Sie Benutzer ansprechen möchten, die 

bereits mobil online sind, können Sie den Link 

auf eine Website hinterlegen, die per 

Tastendruck geöffnet wird. 

Die Benennung der Aktionen kann individuell 

festgelegt werden, z.B. FreeCall oder Mitmachen 

Preise (netto) 

Folgenden Preise gelten für eine 6-monatige 

Schaltung: 

¶ Pro Banner: ΧίίΏ 

Nur in begrenzter Anzahl verfügbar 

¶ Pro Anzeige: 2ίΏ 

incl. Teaser, Text und 2 Benutzeraktionen 

¶ Pro Haltestelle: je nach Lage zwischen 1ίΏ 

und ΪίίΏ (den Preis für Ihre Haltestelle 

erfahren Sie auf 

http://www.pushandride.de/werben/) 

¶ Pro Startslot (Start-Anzeige): ίίΏ 

Insgesamt stehen 100 Startslots zur 

Verfügung. (Umrechnung in TKPs siehe 

unten) 

 

 

http://www.pushandride.de/werben/
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Sie können die einzelnen Positionen nach Belieben 

kombinieren. Es sind als z.B. folgende Beispiele 

möglich: 

¶ Reine Textanzeige für eine Haltestelle 

¶ Ihr Logo mit 25 verschiedenen Anzeigen auf 5 

Slots als Start-Anzeige. Die verschiedenen 

Anzeigen können dabei zufällig oder für einen 

definierten Gültigkeitszeitraum angezeigt 

werden. 

Bei Fragen zu weiteren Werbeformen wenden Sie 

sich bitte direkt an uns. 

Rabattstaffeln 

Bei Ihrer Sammelbestellung gewähren wir folgende 

Rabatte (für parallel laufende Aufträge) 

Auftragswert Rabatt 

І ΫΦΦ Ώ 5 % 

І έΫΦ Ώ 7.5 % 

І ΧȢΦΦΦ Ώ 10 % 

І ΧȢΫΦΦ Ώ 20 % 
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Mediadaten 
 

Wir führen ständig verschiedene Nutzerbefragungen 

durch. Aktuelle Daten finden Sie auf unserer 

Homepage: www.pushandride.de/werben/ 

Beruflicher Status der push&ride Benutzer (n = 331) 

Da eine weite Verbreitung des mobilen Internet 

immer noch auf sich warten lässt ist die Eigenschaft 

von push&ride keine Internetverbindung zu 

benötigen ein Grundstein für die Akzeptanz bei vielen 

Benutzern. Auf die Frage ob sie mobiles Internet 

verwenden antworteten 70% der Nutzer mit Nein. 

Verwendung des Internet per Handy (n = 511) 

Durch die fehlende Internetverbindung ist 

systembedingt kein Zugriff auf die tatsächlichen 

Anzeigen-Views möglich. Wir schätzen daher die 

Zugriffszahlen anhand der uns durch Umfragen und 
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http://www.pushandride.de/werben/stats.html
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technische Protokolle zur Verfügung stehenden 

Informationen. 

Die beste Überprüfung des Erfolgs Ihrer Anzeige 

erhalten Sie jedoch indem Sie für push&ride Benutzer 

besondere Angebote wie Coupons, Rabatte oder 

Gewinnspiele zur Verfügung stellen. 

Als Anhaltspunkte für die Umrechnung in 

Tausenderkontakte verwenden wir die folgende 

Formeln: 

Start-Anzeigen 

ὄὩὲόὸᾀὩὶ ×  Ø Ὓὸὥὶὸί×
ὋὩὦόὧὬὸὩ Ὓὰέὸί

ὋὩίὥάὸὩ Ὓὰέὸί
 

Beispiel: 

5000 Benutzer 

x (3,5 Starts pro Woche x 26 Wochen) 

x (1 / 100) = 4550 Views 

Bei einem Preis von ίίΏ pro Slot ergibt sich ein TKP 

von ca. ΨΧΏ. 

Haltestellen-Anzeigen 

ὄὩὲόὸᾀὩὶ ×  ὄὩὶὩὧὬὲόὲὫὩὲ

× ὌὥὰὸὩίὸὩὰὰὩὲὪὥὯὸέὶ 

Beispiel:  

5000 Benutzer 

x (4 Berechnungen pro Woche x 26 Wochen) 

x 0,007 = 3640 Views 

Bei einem Preis von ΧΨίΏ für die Haltestelle ergibt 

sich ein TKP von ca. ΩΫΏ. 

Haltestellenfaktor und Preis entnehmen Sie der 

Haltestellensuche unter: 

www.pushandride.de/werben/ 

 

 

http://www.pushandride.de/werben/stats.html

